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Die Kiinstliche Intelligenz (KI/Al) — deren theoretische Grundlagen in die Mitte des letzten Jahrhunderts zurilickreichen — erobert
die Welt. Galt KI/Machine Learning bislang als die Konigsdisziplin, um im Verbund mit loT Business-Anwendungen wie Predictive
Maintenance zu realisieren, scheinen 2021 KI/ML und loT endgiiltig zu verschmelzen. Das Artifical Internet of Things (AloT) soll
zu einer qualitativ besseren Produktion fihren.

Der Einsatz von Machine Learning in der Produktion in Verknlpfung mit IoT ist jedoch nur ein Anwendungsgebiet. Mittlerweile
ist KI/ML bereits dabei, unseren Alltag zu erobern. Hierbei sei nur an Gesichts- und Spracherkennung gedacht. Aber auch die
moderne Medizin und Forschung kommt ohne KI/ML nicht mehr aus.

Oder anders gesagt: tUberall, wo die IT mit groRen Datenmengen umgehen muss, ist sie auf die Hilfe von KI/ML angewiesen. Und
die IT selbst wird immer mehr von KI/ML abhangig, denn die modernen komplexen Highspeed-Infrastrukturen ware ohne
kiinstliche Unterstlitzung nicht mehr zu managen. Und selbst der Schutz dieser Infrastrukturen gegen die ausufernde Cyber-
Kriminalitat ist nur noch mit ML-Hilfe zu meistern.

Doch wie fiihrt man KI/ML im Unternehmen ein? Wie realisieren die Unternehmen ihr KI-Projekte? Greifen Sie lieber zur
Baukastenlosung oder vertrauen sie eher spezialisierten Anwendungen? Wie haben sich die KI/ML-Tools weiterentwickelt?

Worauf kommt es bei der Datenauswahl an?
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Fragestellungen Studien Set-Up

= Woflir nutzen Unternehmen KI/ML heute wirklich? Methode: Online Befragung (CAWI)
= Welche Verfahren (Uberwacht, nicht Giberwacht) fiihren
zum Erfolg? Grundgesamtheit(en):
= Baukasten oder Spezialldsung? Oberste (IT-)Verantwortliche von Unternehmen in der

DACH-Region: strategische (IT-)Entscheider im C-Level-
Bereich, IT-Entscheider & IT-Spezialisten aus dem IT-
Bereich, Verantwortliche aus den Produktionsbereichen,
Branchenfokus: Produzierendes Gewerbe

- ca. 50% aus KMUs und 50% aus GroRunternehmen

= Wie wahle ich die richtigen Daten aus?

= Wo sollte ML die Daten verarbeiten? An Edge oder in der
Cloud? Oder beides?

=  Welche Kontrollinstanzen sind notig, damit der Algorithmus
nicht vom rechten Weg abkommt (Bias)?

= Wer haftet, wenn die KI/ML Fehler macht? Teilnehmergenerierung:

= | Gst AloT Predictive Maintenance als Killer-Applikation fir Personliche E-Mail-Einladung tiber unsere exklusive IDG-
ML ab? Entscheiderdatenbank (SCORE)
= An welchen KPIs lasst sich die Sinnhaftigkeit eines K-
Einsatzes festmachen? StichprobengroRe:
= Wie muss ich mein Unternehmen/IT fur KI/ML aufstellen? mind. n=300 Completes .
= Welche Best Practices gibt es? EIDG
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Research
Moglichkeit unser Research Design von der ersten Stunde an zu beeinflussen.

Mitgestaltung des Fragebogens. Uneingeschrankte Nutzungs- und

Vermarktungsrechte an allen Inhalten & Ergebnissen der Studie.

R ey RTONS Event

2 STUDIE
w  MACHINE LEARNING 2020

Initialer Round Table: Kick-off des Studienprojektes am 03.03.2021. Am Ende des
Projektes findet ein Ergebnis-Round-Table statt. Beide Events bieten eine ideale

Plattform zum Networking und zur Profilierung.

GOLD-PARTNER SILBER-PARTNER

i T | At Digital

Marketing & PR

Transportieren Sie |hre Statements in redaktionellen Artikeln, einem Video
Interview, exklusiven Mailings, Social Media Postings und/oder Ihrem

Unternehmensprofil im Studienband!

Leads

Nutzen Sie die Studienergebnisse zur Generierung wertvoller Leads. Hierfiir

erstellen wir ein individuelles Whitepaper aus der Studie und/oder moderieren ein

Webinar mit ausgewdahlten Studienergebnissen fir Sie.
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Leistungen:

Branding als offizieller Studienpartner

Bronze

Silber

Gold

Platin

Mitarbeit an der inhaltlichen Ausgestaltung des Fragebogens — Anzahl von Fragen, die eingebracht werden diirfen

Studienergebnisse inkl. Interpretation und Infografiken in hochwertigem Survey Report (PDF)

Redaktionelle Berichterstattung zur Studie

Nutzungs- und Vermarktungsrechte der Studienergebnisse (inkl. Branding)

Social Media Paket — Aufbereitung grafischer Data Bites mit Schllisselergebnissen der Studie und Distribution tUber LinkedIn
und Twitter mit folgender Anzahl garantierter Engagements

500

Individuell zu gestaltende 2-seitige Unternehmensdarstellung im Survey Report

Individuelle Zusammenstellung von ausgewahlter Studieninhalte inkl. Branding und Distribution an eine ausgewdhlte
Zielgruppe (5000 Kontakte)

Video-Interview mit einem Unternehmensvertreter bei IDG in Miinchen. Veroffentlichung des Videos auf
computerwoche.de. Sie erhalten das Video zusatzlich zur eigenen Verwendung.

Whitepaper & Leadgenerierung — Entwicklung eines 4-seitigen Whitepapers basierend auf den Ergebnissen der Studie im
Cl des Kunden mit garantiert X Leads (Marketing Basis Leads)

30

Teilnahme am Ergebnis-Round-Table

9.900 €

13.900 €

19.900 €

23.900 €
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Ablauf des Studienprojektes

Komplettierung der Partnerbasis und des

Fragebogens Ergebnisprasentation
Analyse und Auswertung g P
Marz/April 2021

Mai 2021 Juli 2021

........ " Plan Execute

’0
Round Table o
03. Mirz 2021

Erstellung der Studienbroschiire

IDG

Feldzeit

April 2021 Juni 2021

w




Machine Learning / KI. // Research Team

Regina Hermann

Account Manager Research
rhermann@idg.de

+49 89 36086 384

R SOE
B 0%

René KrieRan

Key Account Manager
rkriessan@idg.de

+49 89 36086 322

Bastian Wehner

Account Manager
bwehner@idg.de
+49 89 36086 196

=1DG




